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LINTERVENTO

[ centri sto rici hanno perduto identita
ilnuovo “cuore de]le c1tta : negh outlet

CARLO ALBERINI*

I successo di pubblico che hanno fat-

to registrare gli outlet deve stimolare

non tanto una riflessione di tipo eco-
nomico, quanto piuttosto di tipo socio-
urbanistica. E’ del tutto evidente, infat-
ti, che gli outlet sono ormai divenuti i
nuovi centri della vita sociale di milioni
dipersone, trasformandosidasemplice
spazio di commercio, dove il singolo
pud soddisfareil suodesideriodiacqui-
stare oggetti e capi di abbigliamento
griffati per uniformarsi e omologarsi al
comportamento della massa, a nuovo
luogo dellavita, dove si possono svilup-
pare tutte quelle attivita che un tempo
trovavano spazio nell’ambito dei centri
storici delle nostre citta.

Rinviando ad altra sede le riflessioni
di natura psico-sociale che potrebbero
guidare innumerevoli approfondi-

‘menti sul sistema di valori che permet-’

te oggi di aggregare, unire e rendere ri-
conoscibile una societa complessa co-
melanostra, misembrastimolante par-
tire dalla circostanza per la quale i non
luoghi, cosl brillantemente definiti da
Marc Auge solo una decina d'anni fa, si
siano trasformati in qualcosa di molto
pil importante, spesso a discapito del-
le parti storiche e consolidate dei nostri
centri urbani.
Gliurbanistisisonointeressatiaque-
stofenomeno congeneralediffidenzae
conundiffusosensodiinsofferenza, sia

perché queste realizzazioni nonhanno

mai rappresentato un campo di speri-
mentazione di nuovi linguaggi d’archi-
tettura, dal momento che tendevano
semplicementeareplicare paesaggiur-
banidicartapesta aventicaratteristiche
compositive simili a quelle dei territori
in cui venivano ospitati, sia perché il
monofunzionalismo che li caratterizza
e cosa troppo semplice per meritare
I'attenzione di chi e chiamato a gestire
la complessita delle citta.

Questa disattenzione ci ha portatiin
pochi anni ad avere non luoghi vitali e
affollati e centri storici in cronica crisi
d'identita, che vedono diminuire dra-
sticamente le attivita e le funzioni che
ne avevano garantito, per secoli, I'iden-
tita.

A costo di sembrare ndutuvo, credo’

che cid che renda vivibili e desiderabili
gli outlet quale nuovo spazio della so-
cialita siano poche e semplici cose: par-
cheggi gratuiti, assenza di auto in tran-
sito negli spazi pedonali, decoro degli
edifici (anchesefinti}, puliziaefruibilita
deglispazipubblicie, nonulti-

mo, il senso di sicurezza che
trasmettono.
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L'outlet, un luogo nato ne-
cessariamente senza identita
storica e incapace di offrire a
Nessuno un senso privilegiato
di appartenenza, ha facilitato
'appropriazione dei propri

spazi da parte di tutti, fino al punto che
ciascuno, oggi, lo pud inserire nella
mappa mentale dei propri paesaggi

“urbani” neiquali si svolge lavita quoti-

. diana dilynchiana memoria.

Ilcentrostorico, unluogo stratificato
erealizzatosinel tempo, dovee possibi-
le ritrovare le tappe fondamentali del-

I’evoluzione sociale, economica e arti-
stica di una citta; il luogo dell’identita
nel quale la comunita urbana st & sem-
pre ritrtovata e identificata, oggi vacilla.
I centri storici delle citta d’arte, dove
ogni anno giungono milioni di turist, si
sono trasformati per assecondare le
nuove esigenze deinuovi “abitanti”, di-
venendo a tutti gli effetti delle repliche
degli outlet con la sola differenza che
I'etadellepietreerealeeletipologieedi-
lizie e il layout degli edifici hanno fatto
lastoria. _

Oggi ci troviamo nell'imbaraz-
zante condizione periaqualeiluo-
ghi del commercio stanno dive-
nendoiluoghi delia vita urbanaei
centri storici, persa la propria cari-
ca identitarta, divengono centri
commerciali per turisti, dove la ci-
vis non riesce pitl a trovare un pro-

prio spazio
Da pil1 parti ci si interroga su cosa debba
essere fatto per sottrarre al degrado le parti

‘piu belle delle nostre citta, per restituirle ai

lorolegittimi proprietari, i cittadini residen-
ti, per garantire che le nuove e le future ge-
nerazioni possano socializzare e sentire
propriquesti spazi, senza costringerli a per-
correre decine di chilometri per ritrovarsi e
riappropriarsi del centro di una piazza, co-
struita nel mezzo di una pianura, solo per-

ché & 'unico luogo disponibile realizzato e

gestito amisura d’'uomo: unluogo dove cia-
scunopudritrovareunospazioperstare, per
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osservare, per mostrarsi e confrontarsi, per
socializzare.

Sara una promcamone molto forte
perle menti piuraffinate, ma credoche
se si analizzasse con onesta intellettua-

le cid che rende urbani gli spazi degli-

outlet, si ritroverebbe un punto di base
solido da cui partire per cercare dirida-
re identita e senso di appartenenza ai
nostri centri storici. Al contrario, se si
continueranno ad osservare con fasti-
dio le decine di migliaia di persone che
fanno molta strada non solo per com-
prare, ma anche per soddisfare il desi-

derio innato di socialita, senza capire

che il centro, storicamente, ¢ sempre
stato il luogo dove questo era possibile,
rischieremo di continuare aguardare il

dito enon avederlaLuna.
*Architetto-Urbanista, Professore
di Urbanistica Universita

di Firenze
Dasemplice ————
spazio Parchegg gratis
dicommerclo  ©3autovietats,
sonodiventati  !sole pedonall
lllogo e spazl frulhili
dincontro A gli clementl
- per migliaia del successo
di cittadini
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